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Nasceu uma multinacional do tomate

A Sugal comegou em Benavente, tem fabricas em Espanha e no Chile e é uma das maiores empresas do sector

Perdeu metade do nome do
dltimo batismo mas ganhou
uma nova vida. A Sugalidal,
que produz a marca Guloso,
deixou cair as ultimas quatro
letras e voltou a ter o nome de
nascenga: Sugal. A empresa
de Benavente ji ndo € sé ri-
batejana. Cresceu e multipli-
cou-se. Comprou fébricas em
Espanha e no Chile, investiu
em novos processos produti-
vos, apostou na tecnologia e
na gestio, ascendeu aos luga-
res cimeiros do campeonato
mundial do seu sector e, em
suma, transformou-se numa
multinacional.

Em 2000 faturava €10 mi-
Ihoes e este ano atingird a fas-
quia dos €220 milhdes, dos
quais €100 milhdes em Portu-
gal. H4 14 anos processava 90
mil toneladas de tomate fresco
e agora ja estd nos 1,2 milhdes
de toneladas. Emprega 600
pessoas, ou mais de mil no pico
da campanha do tomate. S6
na operagio que tem em Por-
tugal emprega 200 pessoas,
nimero que triplica na altura
da apanha.

A empresa € jd a segunda
maior exportadora de concen-
trado de tomate a nivel mun-
dial e a quarta no dominio da
produgio, de acordo com a
base de dados Tomato Land,
que agrupa toda a inddstria
mundial do sector. :

Pepsi, Coca-Cola e Nestlé
na lista de clientes

Na lista de clientes internacio-
nais da agora rebatizada Su-
gal, contam-se, por exemplo,
a Unilever, a Pepsico, a Coca-
Cola, a Nestlé, a Cargil ou ainda
a Heinz, Os produtos da Sugal
saem de Benavente, de Sevilha
(em Espanha) ou de Santiago
(no Chile) e seguem para mais
de 50 paises, desde o Japdo a
Ruissia, China, Europa, e toda
a América. i

Em tom de brincadeira, Or-
tigio Costa, 45 anos, lider do
grupo Sugal, confessa que uma
das coisas que mais o deixa
“horrorizado” ¢ quando passa
pelo escritério da fabrica, nos
arredores de Benavente, e l4
encontra muitos dos seus dez
comerciais. “O que eu mais
quero é que eles nio apare-
gam por aqui, ou seja, que nao
parem de andar pelo mundo
4 conguista de mercado ou a
visitar clientes”. O préprio Or-
tigio Costa confessa que mais
de metade do ano jd é passado
fora de Portugal. H4 dois anos
ficava mais em Santiago, du-
rante a operagdo de compra
das duas fibricas no Chile, mas
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agora estd sobretudo em Sevi-

lha (Espanha), onde o grupo

tem em curso um investimento
de €10 milhdes num processo
de modernizagdo da fabrica
local. Este esforgo de investi-
mento vai permitir triplicar a
capacidade de produgéo na-
quela unidade agroindustrial
instalada na Andaluzia. 1

Na verdade, o que o grupo
Sugal procurou fazer foi ar-
ranjar maneira de ndo estar
tio dependente de Portugal e
passou a ter producio e trans-
formagdo nos dois hemisféri-
os do planeta. Alis, é a tinica
empresa do sector do tomate
-a nivel mundial com operagao
nas duas metades do globo.
Isto significa que quando a
produgio termina em Portugal
e Espanha, comega a do Chile,
e vice-versa.

Bater a concorréncia e pro-
duzir nos dois hemisférios

De janeiro a abril a.ativida-
de centra-se no Chile. Entre
junho e inicio de outubro as
atengdes concentram-se nas
unidades fabris de Portugal e
Espanha. Para se ter uma ideia
mais precisa do que represen-
ta a operagio no Chile o lider
do grupo nota que detém 70%
do mercado do tomate naquele
pafs da América Latina. “Mas,

- apesar das operagdes noutras

latitudes, ainda nido pardmos
de investir em Portugal e a
exportar cada vez mais a par-
tir de Benavente”, sublinha o
gestor.

Ortigdio Costa faz questdo de
enfatizar que 95% da produgio
se destinam 4 exportacio, sen-
do certo que o concentrado de
tomate ji chega a mais de 50
paises em todos 0s continentes.

A ofensiva chinesa

Tal como em todos os ramos
de atividade econémica tam-
bém neste se faz sentir cada
vez mais a presenca chinesa. O
significado desta ofensiva é de
tal ordem que é provével que
em 2014 a Sugal seja destro-
nada da segunda posi¢do no
pédio das principais empresas
exportadoras & escala mundial.

No entanto, hd um ponto que
jogard sempre a favor do con-
centrado de tomate portugués,
segundo Ortigdo Costa: “Tem
muito mais qualidade do que
o chinés com o qual nio pos-
S0 competir no prego, € certo,
mas quem compra sabe com
o que pode contar se comprar
portugués.”
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... ECONTRAS

m Proximidade dos grandes
mercados europeus,
o que acaba por facilitar
o escoamento do produto

m Estabilidade do euro
como moeda de troca
utilizada em muitos
dos mercados onde
a Sugal opera

m Condigdes climatéricas
favoraveis a cultura

= Concorréncia cada
vez mais apertada
dos produtores
chineses que conseguem
colocar concentrado

- de tomate em varios
pontos do globo
a pregos considerados
muito competitivos

m Custos energéticos
com que muitas
unidades industriais

Ortigio Costa junto da carga de concentrado de tomate para exportagao rOTO|OSEVENTURA

VOLUME DE VENDAS

milhdes de euros vai

ser a faturacio da Sugal
em 2014, Deste valor,
mais de metade ja terd
origem nas fabricas

que a Sugal comprou

em Espanha e no Chile.
Para o préximo ano

a empresa estima atingir
€250 milhoes




